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Este manual contém as regras básicas de 

utilização dos elementos fundamentais de design 

da marca PCCAC Açores e o modo como eles se 

aplicam. 

Estes elementos básicos da identidade dizem 

respeito às formas, cores e tipos de letra que se 

traduzem e incorporam a identidade da marca. 

Desta forma garante-se uma apresentação 

consistente da marca através dos vários produtos 

que constituem o PCCAC Açores. 
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 Elementos da Construção da  Marca 1.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

O logótipo do PCCAC Açores contempla duas versões: a versão vertical e a versão horizontal. A sua 

aplicação deverá ser feita de acordo com o formato do objeto onde será aplicado. 

 

 

 

 

 

Versão vertical 
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Foi também desenvolvida uma mascote do PCCAC Açores, enquanto elemento estratégico 

capaz de visualmente interagir de forma apelativa e familiar com os diversos públicos-alvo e 

assim potenciar a quebra a impessoalidade muitas vezes sentida dos projetos de comunicação 

e capacitação. 

Uma vez divulgada a mascote, esta será “lembrada” sempre que estiver presente nas diversas 

ações que a exibam, cirando assim uma identificação direta com o tema, neste âmbito 

específico das Alterações Climáticas 

 

Versão horizontal 
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 Margem de Segurança do Logótipo  2.
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Para uma boa leitura do logótipo define-se uma área de segurança à sua volta. Esta área tem como 

referência a medida “x”, que corresponde à altura do nome “PCCAC Região Autónoma dos Açores”. O 

espaço que circunda o logotipo é importante para a leitura do mesmo e deverá ser respeitado.  
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 Dimensão Mínima do Logótipo 3.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Para garantir a leitura do logótipo em offset/impressão digital e ecrã, devem ser respeitadas as 

dimensões mínimas estudadas para as várias versões. 

Para a sua reprodução em escalas variadas, recomenda-se que a componente descritiva “PCCAC 

Região Autónoma dos Açores” tenha a dimensão mínima de 15 mm. 

No caso de aplicações do logótipo em merchandising de pequena dimensão (canetas, pulseiras, entre 

outros), deve recorrer-se à versão sem a componente descritiva. Também neste caso, a dimensão 

mínima exigida é de 15 mm. Esta é a única exceção da não obrigatoriedade da componente descritiva, 

caso contrário é sempre obrigatória a utilização do logótipo com a respetiva componente descritiva. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

Impressão Digital 
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 A cor 4.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A comunicação da marca PCCAC Região Autónoma dos Açores deve ser feita com as cores verde e azul, 

representadas abaixo. Estas devem ser fielmente reproduzidas. 

  



 

 Comportamento Cromático 5.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

O logotipo tem três versões oficiais: a cores, a preto e a branco. 

Para reforçar o peso e a visibilidade da marca PCCAC Região Autónoma dos Açores deve ser aplicada, 

sempre que possível, a versão a cores. 

As versões a preto e branco e de alto contraste só devem ser aplicadas quando existam limitações no 

uso de cor ou quando a técnica de reprodução o exija, salvaguardando sempre a melhor leitura do 

logotipo. 
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 Comportamento sobre Fundos de Cor 6.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

As cores de fundo preferenciais para a marca PCCAC Região Autónoma dos Açores são o branco e o 

preto. 

Contudo o princípio base é manter a integridade cromática com o máximo de contraste possível entre o 

logótipo e a cor de fundo. 

Exemplificam-se algumas opções que deverão servir de guia, por forma a que a visibilidade do logótipo 

seja preservada. 
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 Comportamento sobre Fundos Fotográficos 7.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Não é recomendável a aplicação do logótipo sobre imagens. 

Contudo, caso haja essa necessidade, a sua colocação deve recair sobre as áreas da imagem que 

possibilitem uma boa leitura, optando pela versão mais adequada de forma a salvaguardar sua a 

legibilidade. 
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 Utilizações Incorretas 8.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Representam-se aqui alguns alertas para as incorreções mais frequentes, sendo estes exemplos 

válidos para as duas versões da identidade. 

Este enunciado não pretende abranger todas as possibilidades de má utilização. 

  

Usar uma tipografia diferente da definida. Utilizar contornos ou outros reforços gráficos. 

  

Distorcer a identidade. 
 

Alterar o esquema de cores. 
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 Tipografia 9.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

A tipografia oficial faz parte da identidade, e deve ser sempre respeitada para que todo o material de 

comunicação seja coerente. 

O tipo de letra escolhido para a construção do descritivo é a Aaux Next Regular, criada por Neil 

Summerour no ano de 2002. 

 Na comunicação externa - publicidade, publicações, entre outros – no que toca a títulos, deverá ser 

utilizada esse tipo de letra. 

 

 

Aaux Next 

Regular 

ABCDEFGHIJKLMNO  

PQRSTUVWXYZ  

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  

0123456789/=+-*!”#$%&/()?|> 

 

Bold 

ABCDEFGHIJKLMNO  

PQRSTUVWXYZ  

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  

0123456789/=+-*!”#$%&/()?|> 

 

Regular Italic 

ABCDEFGHIJKLMNO  

PQRSTUVWXYZ  

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  

0123456789/=+-*!”#$%&/()?|> 

 

Black 

ABCDEFGHIJKLMNO  

PQRSTUVWXYZ  

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz  

0123456789/=+-*!”#$%&/()?|> 
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 Exemplos de Aplicação da Marca 10.
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